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DESTINATION VIGNOBLES 2020 
La Provence accueillera le salon



DESTINATION VIGNOBLES 2020 
La Provence accueillera le salon

1 2 3 4

Rencontrer des 
tours opérateurs 
internationaux 

spécialisés dans 
cette thématique 

porteuse. 

Des prises de rendez-
vous en ligne en 

amont du salon pour 
aller à l’essentiel : 

jusqu’à 34 rendez-vous 
possibles ! 

Augmentez votre 
notoriété mais aussi 

votre image grâce aux 
outils de promotion 

proposés.

Profitez des moments 
de convivialité aux 
déjeuners ou aux 

soirées pour 
poursuivre les 

échanges avec tous les 
professionnels 

présents.



https://www.youtube.com/watch?v=UF4vMdpY9P4

DESTINATION VIGNOBLES 2020 
La Provence accueillera le salon
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LE MARCHE BRITANNIQUE
Quels sont les enjeux et les perspectives de ce marché ?



Données structurelles
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Comment sommes-nous reliés 
au marché britannique ?
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Comment sommes-nous reliés 
au marché britannique ?



Le marché britannique, 
quel est son classement ?



Le marché britannique
présent à Cassis



Mieux connaitre le Royaume-Uni



Portrait d’habitants



Conjoncture économique et touristique



Profil du touriste britannique

54
46

54% optent pour un tourisme littoral - Unique point

46% sont des explorateurs avec un rayon d'une heure



Profil du touriste britannique
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Profil du touriste britannique



PERCEPTION DE NOS COTES 
FRANCAISES



Perception de la France et du Sud



Perception de la France et du Sud



Préparation du voyage 







5 choses à savoir pour l’accueil 
de touristes britanniques



Habitudes alimentaires



Règles d’accueil



Préférences hébergements



Préférences activités



Provenance des réservations

Long séjours 
+ 4 nuits

Courts séjours
1-3 nuits



Habitudes de réservation

Courts séjours 1 à 3 nuits Longs séjours + 4 nuits

RÉSERVATION ENTRE 1 À 2 MOIS AVANT LE DÉPART

(22% DANS LES 3 SEMAINES AVANT LEUR VENUE)
RÉSERVATION ENTRE 3 À 6 MOIS AVANT LE DÉPART

(63% PLUS DE 3 MOIS AVANT LEUR VENUE)



L’influence des réseaux sociaux



Niveau de dépenses

LONDONIENS COUPLES SANS ENFANTS

30 % ONT UN BUDGET ÉLEVÉ

22% SONT PRÊTS À DÉPENSER PLUS DE 1 200 EUROS

POUR 1 SEMAINE DE VACANCES SUR LE LITTORAL

64 % ONT UN BUDGET ÉLEVÉ

25% SONT PRÊTS À DÉPENSER PLUS DE 1 200 EUROS

POUR 1 SEMAINE DE VACANCES SUR LE LITTORAL



Critères importants durant le voyage



Expériences clients



Associations de mots avec nos 
« Côtes Françaises »



Comparatif autres destinations



La côte française méditerranéenne 
VS la côte Italienne



Enjeux et Stratégies
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Actions menées 
sur le marché britannique





LE MARCHE BRITANNIQUE
A vous de jouer ! 



DATES PROCHAINES











LA PAROLE EST A VOUS



MERCI DE VOTRE 
PARTICIPATION


